veces como la crénica de un
curioso viajero, cambiara la
imagen que hasta hace po-
co ha sido imperante.

VICTOR CLAUDIN
MARCERRADO

Uno profesidn atios para hombres.
Uno Comunidod de Pescodores que se defiande. Una hucha por ko iguokdod.
Cinco mujerms y un or que coda i froe uevas olar.

MAR CI
Victor Claudin
Martinez Roca. Madrid, 2006.

278 pags. 19,50 €.

Es éste un libro de repor-
taje periodistico de una rara
cualidad en Espana, donde
abundan las prisas y la desi-
dia ante un género que se
supone devaluado. Victor
Claudin, escritor y periodis-
ta de vasta trayectoria, ha in-
vestigado sobre un hecho del
que los medios de comuni-
cacién se ocuparon en su
momento para enterrarlo lue-
go: la reivindicacién que cin-
co mujeres llevaron a cabo
en el pueblo de El Palmar, en
la Albufera valenciana, sobre
el derecho a pescar que has-
ta entonces parecia estar re-
servado a los hombres. Pa-
ra ello iniciaron una serie de
procesos legales que tuvie-
ron una trascendencia me-
ditica, politica, que escon-
dia también unos problemas
sociales cuyos origenes son
ancestrales. Victor Claudin
ha trabajado en este libro du-
rante anos y ha conocido a
las protagonistas de esta his-
toria; ha asistido a los mo-
mentos éalgidos de este ritual
de la pesca que se ha con-
vertido en un tépico mas de
la valencianidad. De una cré-
nica que parece anecddtica,
por los elementos que pare-
cfan concurrir, el lector va
asistiendo de manera paula-

tina al descubrimiento de
que detras de estos proble-
mas se esconden otros mu-
cho mas terribles.

NACIDOS PARA
COMPRAR

Juliet B. Schor

Paidds. Barcelona, 2006.
365 pags. 18 €.

Las grandes empresas han
conseguido que los nifos
preadolescentes, de los tres
a los doce anos, sean gran-
des compradores; no sola-
mente compran sus jugue-
tes, ropa o golosinas, sino
que influyen decisivamente
en las compras que realizan
sus padres. Antes de cum-
plir 10 afos, los ninos y ni-
fas conocen perfectamente
cudl es la moda, no sélo en
el vestir, sino también en to-
do tipo de juegos y aparatos
electrénicos, musica, va-
queros y ropa deportiva, be-
bidas sin alcohol, lugares de
vacaciones. Viven bajo la
constante presiéon de tener

JULIET B. SCHOR

Nacidos
para comprar

Los nuevos
consumidores infantiles

que amoldarse a la defini-
cién, por naturaleza siempre
efimera, de lo que es mo-
derno. Su experiencia como
consumidor cada vez es mas
parecida a la de los adultos.
La comercializacion de la in-
fancia es el objeto de inves-
tigacion de esta profesora
estadounidense. El estudio
realizado responde a lo que
ocurre en su pais, pero sus
conclusiones esenciales no
se alejarian mucho si el es-
tudio tuviera lugar en otros




