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Nuevas revistas para
una nueva ciudad

Varias publicaciones han aparecido recientemente en
el mercado con animo de llegar al piblico joven

VICTOR CLAUDIN

No porque los quioscos padezcan una auténtica marea de publicacio-
nes dejan de aparecer nuevas cabeceras. De todas ellas podria hacer-
se una esquematica division entre las que siguen esquemas tradicio-
nales mas o menos convencionales, en el sentido de lo comercial, y las
que con su aparicion aportan elementos originales, incluso concep-

ciones totalmente nuevas.

En noviembre de 1983 nacia el pri-
mer niimero de la revista madrile-
fia La Luna, si bien su historia ha-
bia comenzado en febrero de ese
mismo afio. La aventura, llevada
por gente de una media de edad
muy joven, iba a ofrecer un nuevo
aire en el panorama de las publica-
ciones no diarias, demostrando
que habia un piiblico lector que no
encontraba su medio y que, por
tanto, habia un espacio para un
modelo distinto de hacer las cosas.

Borja Casani y José Torno, di-
rector y jefe de colaboraciones,
respectivamente, de La Luna, ha-
blan de la revista como de un pro-
yecto generacional, en el sentido
de que “reline a gente, en algunos
casos muy valida, y en otros, no
tanto, que merece la pena incorpo-
rar, aunque sea de un modo testi-
monial, cadtico, como catalogo ge-
neracional y de la ciudad”. De Ma-
drid ya se han extendido a todo el
pais, ¥y en el proyecto se aspira a
cubrir otros lugares. Con un for-
mato grande, un disefio personal
distinto, su intencion ha sido la de
reflejar el pais desde un punto de
vista nuevo, presentando temas,
como la pintura, la musica o la lite-
ratura, junto a otros campos de la
cultura no incluidos hasta ese mo-
mento en las revistas, como la
moda, ¢l diseflo, la arquitectura,
dignificandolos a un nivel de lector
comin, no profesional.

Su presencia, una vez transcu-
rrido un periodo perfectamente
delimitado, caracterizado por las
revistas netamente politicas, un-
derground y también libertarias, ha
abierto el camino para el naci-
miento de otras con un nuevo espi-
ritu. Atras han quedado, afortuna-
da o desgraciadamente, el tiempo
de historias como Triunfo, Cuader-
nos para el Didlogo, Ozono, Star, El
Viejo Topo, Ajoblanco, La Bicicleta,
por citar algunos de los ejemplos
maés significados y caracteristicos.

El caso gallego

No necesariamente tomando a La
Luna como modelo, pero si apren-
diendo determinadas caracteristi-
cas y, desde luego, aprovechando-
se del descubrimiento de espacio
que estaba latente, han ido apare-
ciendo distintas empresas. Por
ejemplo, Suso Iglesias, director de
La Naval, editada en La Corufia,
explica que “La Luna no era nues-
tro esquema, no queriamos hacer
una revista moderna, donde se ha-
blase de modernidad, pero si con-
temporanea, en el terreno de la
creacion, con un lenguaje distinto.
Podria considerarse como una
contestacién a La Luna, pero solo
en la medida de tener en cuenta su
éxito entre cierto publico”.

“El proyecto naval es una fabu-
lacion migratoria interior para es-
piritus curiosos, embarcados en la
exploracion de una contempora-
neidad alternativa, que discurre en
el tiempo circular. Los seres nava-
les reclamamos el legado historico
de quienes dieron sobras muestras
de valor en tiempos prehistori-
cos... Proponemos una civiliza-

cion de la accion cuya bisqueda
en si mismo es un destino”, dice
La Naval en su editorial del nime-
ro 1. Tras la revista, “abierta, se-
gun Suso Iglesias, a la creacidn es-
tética e ideoldgica, buscando la
forma de ser del gallego a partir
del panteismo que siempre le ha
caracterizado, de la tierra, del cli-
ma” late el pensamiento del teori-
zador atlantista que fue Vicente
Risco. Uno de sus objetivos es el
de “cambiar las conversaciones en
los bares, con una reivindicacion
del humor, naciendo del muermo
cotidiano”

Simultineamente, también en
La Corufia ha aparecido Tintimdn,
segun palabras de su director, Ja-
vier Morera, “siguiendo un plan-
teamiento estético como cauce
que permita una amalgama final-
mente homogénea. Es tratar las te-
maticas desde Galicia al exterior,
y asi, escriben gentes tan dispares
como una puta, el tio que convoca
a las metralletas o una feminista
radical”. Es de una gran calidad en
su presentacion, con mucho color,
plastico en la portada, idea que
han aprovechado de una revista
italiana, todo un soporte de lujo,
aunque sin una definicién en los
contenidos. Si La Naval nace de
un grupo de periodistas y han tira-
do 5.000 ejemplares, aunque nece-
sariamente tienen que ampliar la
cifra, Tintimdn la edita una cadena
de peluquerias y han hecho una ti-
rada de 10.000. Tiene un formato
semejantes al de La Luna.

La mas barata

Otra via abierta en este terreno de
la innovacién del mundo de las re-
vistas ha sido la iniciada por Gra-
tix. Segin Rocky, uno de los
miembros del consejo de ancianos
que la dirige, “no se ha buscado
desarrollar una linea concreta,
sino contar con gente de la movida
que, en funcién de serlo, escribe lo
que quiere, proponiéndoles tan
sdlo que lo hagan en una linea di-
vertida”. Todo parti6 de Roman
Goémez, que andaba metido en ¢l
mundo de la publicidad y se le ocu-
rrié la idea de hacer una revista
gratis, que estuviera subvenciona-
da por la publicidad, signiendo el
planteamiento de Rocker, una re-
vista americana que funciona en el
mismo sentido, dedicada casi ex-
clusivamente a la musica. El que
su base sea la publicidad no quiere
decir que haya una supeditacién
de la redaccién a quien paga, en-
contrando una buena acogida por
su formula, que rompe las estruc-
turas tradicionales. Tiran 100.000
ejemplares, que solo cubren Ma-
drid y alrededores, teniendo ya
suscripciones por toda Espafia, y
se plantean ampliar su campo de
distribucién.

Zine Zine sigue en esa linea,
bajo la idea patrén de “conseguir
un producto barato en relacién a
la imagen del momento. Pretende-
mos”, dice su director, Antonio Vi-
dal, “informar sobre lo que nos in-
teresa: el cine, de una forma dife-
rente, no dogmatica”. Van por el

De Izquierda a derecha y de arriba abajo, portadas de La luna de Madrid, Gratix, De diserio y Madrid me mata.

nimero 2 y tiran entre 10.000 y
15.000 ejemplares.

A medio camino entre una re-
vista cultural, con una definicién
como La Luna o La Naval, y el
planteamiento barato de Gratix,
aparecen otros empefios, como el
de Merropolitano, del que acaba de
salir su mimero 1, tras el ensayo
del cero. Eliseo Ferrer, su respon-
sable, explica que va a tener una
especial dedicacion a la literatura,

JOSE F. BEAUMONT, Madrid
La aparicion de las revistas ur-
banas no ha significado ningin
cambio sustancial en el mundo
de las revistas convencionales
espariolas, que, como se ha sub-
rayado repetidamente, es un
mundo muy especial. “Todo
marcha bien”, dicen los empre-
sarios de estas publicaciones. A
pesar de que han disminuido las
ventas, en el altimo afio, sin em-
bargo, ha aumentado la publici-
dad. Mas de 26.000 millones de
pesetas ha canalizado el merca-
do publicitario a través de estas
publicaciones. Y las primeras
en difusién y en ingresos por
publicidad contimian siendo las
revistas del corazon.

Sin tratar de romper este
contexto de convencionalidad,
pero con nuevas intenciones
—incluso la de superar la mar-
ginalidad—, han aparecido en
los ultimos meses las revistas
Primera Linea, editada por ¢l
grupo Zeta, y Europa Viva, de
cuya edicion se ha responsabili-
zado el grupo El Vibora. Am-
bas pretenden llegar, aunque de
manera bastante diferenciada,
con temas del ahora llamado

a la comunicacién y al espectacu-
lo, con secciones fijas, como me-
froguia, una guia de 26 paginas;
metromoda, marginencias o eroteca.
“Una idea seria el de aparecer
para terminar de una vez por to-
das con la posmodernidad. Lo que
no quiere decir que no nos propon-
gamos ser una revista moderna,
con una especial atencién a la ima-
gen, esmero en la presentacion y
en la maquetacion. Pero abriendo

El negocio continiia en el corazon de las masas

posmodernismo, a un piiblico jo-
ven nacido durante los afios se-
senta.

Curiosamente, las grandes
del corazdn (entre las que se
pueden citar Pronto, jHola!,
Diez Minutos, Semana, Garbo y
La Revista) penetran también
en el medio urbano —con tira-
das que superan los 300.000
ejemplares, sin sobrepasar sen-
siblemente el medio millon— y
en ciudades pequefias (que tie-
nen entre 50.000 y 200.000 ha-
bitantes) o en grandes barria-
das de absorciéon de macrociu-
dades, como Madrid o Barcelo-
na. Aprovechan estas revistas
como caldo de cultivo una au-
diencia generalmente femenina,
entre 25 y 34 afios, casada, de
profesion ama de casa y con un
adecuado nivel adquisitivo.

A una cierta distancia de
aceptacion por el piiblico lector
espaiiol se colocan las llamadas
revistas de informacion general.
Publicaciones como Interviu,
Cambio 16 y Tiempo continian
una linea que asciende ligera-
mente (entre los 390.000 ejem-
plares de la primera y los
112.000 de la altima, segun ci-

una linea tedrica de debate, Eliseo
Ferrer no tiene problemas para
confesar que va a haber paginas
copiadas de La Luna, “aquellas
que se pueden leer, con tramas
exoticas”. El cambio entre el cero
y el nimero 1 es radical, tanto en
contenido como en el formato, que
de ser el mas grande del mercado
pasa a tener el del Abc, vanguar-
dista en el momento de su apari-
cidn, por criterios industriales.

fras de la Oficina de Justifica-
cién de la Difusion de 1984).
Ninguna de ellas desempeiia,
sin embargo, el papel de revis-
tas como Newsweek, Time, Der
Spiegel, Stern, Paris Match o Le
Nouvel Observateur.

En un tercer bloque de difu-
sion nada despreciable (entre
50.000 y 100.000 ejemplares) se
sitdan revistas familiares del
tipo de Greca, Ser Padres, Labo-
res del Hogar, Dunia, Telva,
Nuevo Estilo, Ama o Guig Coci-
na. Tras éstas vienen todas las
demés, hasta mas de 500, entre
las que destacan las de caracter
médico y técnicas.

Los logros, y también los pro-
blemas de estas revistas —in-
cluidas las internacionales de si-
milares caracteristicas—, seran
explicados con detenimiento en
el 25% Congreso de la Federa-
cién Internacional de Prensa
Periddica (FIPP), que se celebra
en Madrid los proximos dias 22,
23 y 24 de este mes, y que reuni-
ra a editores espaiioles y extran-
jeros de grandes revistas mun-
diales para estudiar el tema Nue-
vas formulas de rentabilidad en un
mercado en evolucion.
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Mientras, grandes empresas si-
guen reproduciendo los esquemas
mas seguros comercialmente, al-
gunos con una perfeccion cada vez
mayor; otros, procurandose inno-
vaciones en diversos sentidos,
como el de la maquetacion, una
atencion mucho mayor que la ima-
gen, a la fotografia, a campos de
interés, como la moda, el cémix. O
son proyectos limitados a intere-
ses politicos destinados a apoyar
una linea determinada de cara a
las proximas clecciones. Se puede
hablar, entre otras de corte clasi-
co, como Epoca o la reaparecida
Destino, de Primera Linea, del Gru-
po Z,y que pretende ir destinada a
la gente necida en los sesenta, pe-
netrando asi en un sector —del
que hablamos— que hasta ahora
no habia atendido; Europa Viva,
que desde un formato y una cali-
dad de empresa comercial tam-
bién aprovecha aportes posmoder-
nos, y mucho comix, etcétera. Tam-
bién historias marginales en oca-
siones consiguen dar el salto desde
el fanzine, como es el caso de Sin-
tonia, revista fundamentalmente
musical, que se hace en Bilbao con
una imagen relativamente tradi-
cional, pero contenidos muy ac-
tuales.

En esta rapida panoramica no
puede pasarse sin mencionar a la
revista que ha utilizado el famoso
eslogan de Madrid me Mata. Publi-
cacion de formato horizontal,
cuyo contenido es enteramente fo-
tografico en torno a una idea cen-
tral, como puede ser el paseo por
la Gran Via o el crimen. Su origi-
nalidad probablemente también se
ha hecho practicable por ese espa-
cio abierto por La Luna. Una
prueba mas de que ciertos campos
apenas considerados anteriormen-
te tienen sus lectores.

Locos por el diseiio

Y si en Madrid me Mata es la foto-
grafia, aunque no como profesion,
$in0 como prictica artistica, lo
mismo ocurre con el disefio o la ar-
quitectura, o la moda. En Barcelo-
na, De Diserio se define como “re-
vista ilustrada de diseflo indus-
trial, decoracion, grafismo, arte,
moda”. Su aparicion es reciente y
se han presentado como “una re-

- vista con voluntad evolutiva,
transformadora del estado actual
de la forma. Buscando apasiona-
damente estimular la vida. Enten-
dida como objeto contenedor de
otros”. Proponiéndose “mostrar
las inquietudes que asoman en el
disefio espafiol y aquellas de inte-
rés que se produzcan a nivel inter-
nacional”.

De Disefio, cuyos directores son
Quim Larrea y Juli Capella, hace
una tirada de 15.000 ejemplares,
utilizando para su distribucién
tiendas de disefio y librerias nacio-
nales y de Europa, ademas de los
quioscos. Y es que, como dijeron
en el editorial del nimero cero,
“quiza el disefio sea un proceso
alucinador... Cada dia mas nos
apetece ver las cosas con ojos de
disefio, la forma nos rodea, todo
acaba siendo susceptible de
pasion”.

De Disefio no viene de la nada.
Se enmarca dentro de la actividad
editorial de Croquis. Croquis es una
revista trimestral de arquitectura,
de la que va a aparecer su nimero
20 y a la que le han seguido tanto
De Disefio como monografias y
Croquis Internacional. Con un pre-
cio [ogicamente alto y una temati-
ca profesional excesivamente con-
creta, su amplia distribucion y
gran tirada no se entenderia de no
ser por ese espacio abierto, por ese
interés cada vez mas amplio por
ciertos temas especificos que tam-
bién forman parte de la vida coti-
diana de los lectores.
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